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Học viện Báo chí và Tuyên truyền 

 

Tóm tắt: Hôn nhân và gia đình là chủ đề “nóng” được đề cập 

thường xuyên trên báo chí truyền thông dưới nhiều khía cạnh 

phong phú. Nghiên cứu này tìm hiểu xem chủ đề nào về hôn 

nhân-gia đình được đề cập đến nhiều, hình ảnh nam và nữ 

xuất hiện trong gia đình như thế nào, cụ thể: vai trò trong việc 

giữ gìn hạnh phúc gia đình được gán cho ai, thủ phạm và 

nguyên nhân gây ra bạo lực gia đình là ai, phân công lao động 

theo giới trong gia đình được phản ánh như thế nào trên các 

loại hình báo chí truyền thông. Thông qua nghiên cứu nhằm 

khắc phục và loại bỏ dần các định kiến giới trong thông điệp 

truyền thông, góp phần thúc đẩy bình đẳng giới.  

 

Từ khóa: Hôn nhân và gia đình; Bình đẳng giới; Định kiến 

giới; Thông điệp truyền thông. 

 

Ngày nhận bài: 1/8/2018; ngày chỉnh sửa: 1/3/2019; ngày duyệt 
đăng: 1/4/2019. 

 

1. Đặt vấn đề 

Trong những năm gần đây, báo chí truyền thông ở Việt Nam đã có bước 

phát triển nhanh chóng. Đây là phương tiện tác động vào xã hội bằng thông 

tin qua hình ảnh, thông điệp để từ đó hình thành ý thức xã hội, góp phần 

làm thay đổi hành vi xã hội của con người. Sự tác động của báo chí truyền 
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thông đến nhận thức, thái độ và hành vi của con người phần lớn là tích cực, 

nhưng cũng không tránh khỏi những hạn chế. Những nghiên cứu về giới và 

báo chí truyền thông cho thấy, một mặt, truyền thông có tác động rất lớn 

tới công chúng trong việc nâng cao nhận thức, thái độ về bình đẳng giới, 

song nó cũng góp phần duy trì các định kiến giới trong xã hội, nhất là trong 

việc xây dựng hình ảnh người phụ nữ. 

2. Mô tả nghiên cứu 

Để triển khai thực hiện những mục tiêu trên, bài viết đã sử dụng một số 

kết quả nghiên cứu của Đề tài: “Bình đẳng/Bất bình đẳng giới trong thông 

điệp truyền thông đại chúng ở Việt Nam hiện nay” do Khoa Xã hội học –

Học viện Báo chí và Tuyên truyền phối hợp với Viện Fes (Friedrich-Ebert- 

Stiftung của Đức) thực hiện. Trong đó, đề tài đã sử dụng phương pháp 

phân tích nội dung văn bản (phân tích nội dung tin/bài) dựa trên việc định 

lượng tối đa các nội dung thông qua bảng mã được xây dựng. 

Việc chọn mẫu được thực hiện đối với đại diện của 4 loại hình báo chí 

truyền thông (báo in, báo phát thanh, báo mạng và báo hình) có số lượng 

độc giả, khán thính giả cao. Nghiên cứu tiến hành thu thập thông tin của 30 

ngày liên tục phát, đăng tải của 4 loại phương tiện trên trong thời gian từ 

tháng 5-8/2015 với tổng số 400 tin/bài. Cụ thể phân tích tin/bài của các loại 

hình báo chí truyền thông sau: 

Bảng 1. Cơ cấu mẫu điều tra ở bốn loại hình báo chí truyền thông  

Loại hình báo chí 

truyền thông 

Loại báo/chương 

trình phân tích 

Số lượng mẫu lấy 

để phân tích 

1. Báo viết 
Nhân dân 50 

Tiền phong 50 

2. Báo điện tử 
Dantri.com.vn 50 

Vnexpress.net 50 

3. Phát thanh 
VOV1(chương trình 

thời sự phát hồi 19h) 
100 

4. Truyền hình 
VTV1(chương trình 

thời sự phát hồi 18h) 
100 

Tổng đơn vị lấy mẫu 

để phân tích  

 
400 

 



Nghiên cứu Gia đình và Giới. Quyển 29, số 2, tr.28-36 

 

 

30 

Để đo thông điệp truyền thông về hôn nhân và gia đình, nghiên cứu đã 

tập trung xem xét các khía cạnh cụ thể như: Chủ đề nào trong các chủ đề 

sau: kết hôn, ly hôn, tảo hôn, hạnh phúc gia đình, mối quan hệ trong gia 

đình được đề cập nhiều. Đồng thời, nghiên cứu cũng đưa ra các biến số liên 

quan tới chủ đề: Hạnh phúc gia đình, bạo lực gia đình, phân công lao động 

theo giới trong gia đình, qua đó để thấy được bức tranh về hình ảnh của 

nam giới và nữ giới được phản ánh trong thông điệp truyền thông. 

3. Một số vấn đề được phát hiện trong nghiên cứu về hôn nhân, 

gia đình qua các thông điệp truyền thông 

 .1. S  phản ánh các ch  đề chính về hôn nhân v  gia đình  

Gia đình là tế bào của xã hội. Một gia đình hòa thuận, an khang, hạnh 

phúc là nhân tố cho xã hội và đất nước cùng đi lên và phát triển bền vững. 

Đồng thời, gia đình là nơi nuôi dưỡng con người, môi trường quan trọng để 

hình thành và giáo dục nhân cách con người. Chính vì thế, vấn đề hôn nhân 

và gia đình ngày càng được xã hội quan tâm và được đề cập nhiều trên các 

loại hình báo chí.  

Qua phân tích 400 mẫu nghiên cứu thu thập được từ 4 loại hình báo chí, 

có tới 166 tin/bài, chiếm tỷ lệ 41,5% đề cập tới vấn đề hôn nhân, gia đình 

(còn lại 234 tin/bài chiếm tỷ lệ 51,5% đề cập đến các vấn đề khác như kinh 

tế, chính trị). Đây là tỷ lệ không nhỏ đề cập tới các vấn đề khác nhau của 

gia đình như: hạnh phúc gia đình, mối quan hệ trong gia đình, bạo lực gia 

đình, ly hôn, kết hôn, tảo hôn… Điều đó cho thấy, báo chí truyền thông đã 

phản ánh tầm quan trọng của chủ đề này, đồng thời cũng phản ánh được 

nhu cầu của công chúng mong muốn được thông tin về các vấn đề có liên 

quan đến hôn nhân và gia đình. 

Bảng  . Các ch  đề chính về  hôn nhân  gia đình được đề c p đ n tr n 

báo chí truyền thông (%) 

  i dung T n  uất Tỷ lệ  

Hạnh phúc gia đình 50 30,0 

Mối quan hệ trong gia đình 48 29,0 

Bạo lực gia đình 41 24,7 

Ly hôn 17 10,3 

Kết hôn 7 4,2 

Tảo hôn 3 1,8 

Tổng 166 100 

Nguồn: Kết quả khảo sát đề tài “Bình đẳng/bất bình đẳng giới trong thông điệp 

truyền thông đại chúng ở Việt Nam hiện nay” 
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Trong rất nhiều chủ đề về hôn nhân và gia đình, số liệu phân tích cho 

thấy có một số chủ đề được đề cập nhiều hơn cả, bao gồm: Hạnh phúc gia 

đình, mối quan hệ giữa các thế hệ và giữa các thành viên trong gia đình và 

bạo lực gia đình. 

 . . S  phản ánh về hạnh phúc gia đình  

“Hạnh phúc gia đình là một phạm trù rộng và có rất nhiều quan điểm 

khác nhau được đưa ra xuất phát từ những hoàn cảnh thực tế khác nhau. 

Các bài viết trên các loại hình báo chí truyền thông liên quan đến hạnh 

phúc gia đình có thể là các m u tin, bình luận, phỏng vấn, phóng sự, những 

tư vấn, trả lời thư bạn đọc. Mặc dù đã dựa trên sự kiện nhân vật có thực để 

xây dựng nên sản ph m báo chí, có không ít phóng viên thường lồng ghép 

chính những nhận định, phán xét mang tính chủ quan của mình vào các sản 

ph m báo chí. Những phán xét, bình luận hay những lời khuyên của phóng 

viên, cộng tác viên, của các chuyên gia tâm lý về các sự kiện, hiện tượng 

liên quan đến hạnh phúc gia đình, nhiều khi đi theo một lối mòn mang tính 

định kiến giới. Một trong những ví dụ điển hình của định kiến đó là ấn định 

về vai trò quan trọng của người vợ - người phụ nữ trong giữ gìn hạnh phúc 

gia đình, hơn là việc quy chiếu trách nhiệm này cho nam giới” (Dương Thị 

Thu Hương, 2010). Câu nói “Đàn ông xây nhà, bà xây tổ ấm” đã thường 

được nhắc tới khi phân tích, bình luận về trách nhiệm của vợ/chồng trong 

gia đình. 

Nói đến hạnh phúc của gia đình là nói đến tình yêu, sự chia sẻ tâm lý, 

tình cảm giữa vợ và chồng. Đây là nhân tố quan trọng, then chốt tạo ra nền 

tảng cho sự gắn kết giữa các thành viên trong gia đình. Chính vì vậy, 

nghiên cứu muốn tìm hiểu xem trong các thông điệp truyền thông về quan 

hệ giữa vợ và chồng trong gia đình, ai có vai trò quan trọng trong xây dựng 

và giữ gìn hạnh phúc gia đình: Nam giới, nữ giới hay cả hai. Khi bàn về vai 

trò quan trọng trong việc giữ gìn hạnh phúc gia đình được gán cho ai  Phân 

tích các số liệu điều tra, có 56% tổng số các bài viết đề cập đến vấn đề này 

cho rằng đây là trách nhiệm thuộc về cả vợ và chồng. Điều này cho thấy 

đây là cái nhìn tiến bộ phù hợp với tiến trình phát triển và hội nhập đất 

nước. Ngày nay, để duy trì và giữ gìn hạnh phúc trong gia đình thì vai trò 

đó không chỉ thuộc về riêng ai. Cả vợ và chồng cùng nhau gánh vác, cùng 

nhau chia sẻ khi đó hạnh phúc gia đình mới bền vững, dài lâu.  

Bên cạnh những bài viết mang tính tích cực như vậy thì có 34,1% số bài 

viết cho rằng đây thuộc về trách nhiệm của một mình người vợ, trong khi 

đó chỉ có 9,1% số bài viết gán trách nhiệm này cho người chồng. Nếu như 

những thông điệp này cứ hiện diện thường xuyên trên sản ph m truyền 
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thông thì điều đó vô hình chung đã tạo ra cái nhìn thiên lệch của nhà báo, 

thông qua đó càng khắc sâu thêm gánh nặng cho người phụ nữ. 

 . . S  phản ánh về bạo l c gia đình tr n báo chí truyền thông 

Bạo lực gia đình là vấn đề nhức nhối của toàn xã hội, để lại nhiều hậu 

quả nghiêm trọng cho con người. Bạo lực gia đình được thể hiện dưới 

nhiều hình thức (bạo lực thể xác, bạo lực tinh thần, bạo lực kinh tế, bạo lực 

tình dục) và đối tượng khác nhau (như bạo lực giữa vợ và chồng; bạo lực 

giữa cha mẹ với con cái, con cái với cha mẹ; giữa các thành viên khác 

trong gia đình với nhau). Chính vì vậy, đây là chủ đề được đề cập khá 

nhiều trên báo chí truyền thông.  

Trong gia đình, xây dựng và giữ gìn hạnh phúc phải chống được các 

xung đột gia đình/bạo lực gia đình. Ở Việt Nam hiện nay, trong nhiều gia 

đình, xung đột/bạo lực gia đình vẫn là vấn đề thường xuyên xảy ra. Trong 

một số gia đình, ở một số địa phương, bạo lực trong gia đình còn là hiện 

tượng khá phổ biến. Chính vì điều này mà Quốc hội nước Cộng hòa Xã hội 

Chủ nghĩa Việt Nam đã ban hành Luật hôn nhân và gia đình năm 2000 và 

liên tục sửa đổi, bổ sung để bảo vệ quyền lợi và nghĩa vụ cho các bên. Báo 

chí truyền thông có vai trò thế nào trong việc đăng tải các nội dung liên 

quan đến vấn đề này  Đây là vấn đề mà nghiên cứu muốn thông qua các tin 

/bài được đăng tải trên các loại hình báo chí truyền thông để đánh giá chính 

xác những vấn đề nghiên cứu về thông điệp truyền thông với chủ đề hôn 

nhân, gia đình. Các biến số được xác định là: “Người bị bạo lực được nhắc 

đến là ai và chịu các hình thức bạo lực nào  thủ phạm gây ra bạo lực gia 

đình, nguyên nhân của bạo lực gia đình  

Kết quả nghiên cứu cho thấy, báo chí đã phản ánh một thực tế là vấn đề 

này hiện vẫn còn tồn tại khá phổ biến và đa dạng trong xã hội. Đồng thời, 

đây cần được coi là một kênh thông tin hữu hiệu giúp các cơ quan chức 

năng có liên quan sớm nắm được tình hình để vào cuộc. Bên cạnh đó, qua 

kênh thông tin này góp phần tạo nên dư luận xã hội nhanh chóng, mạnh 

m , nhằm đ y lùi các hiện tượng tiêu cực, vi phạm pháp luật về hôn nhân 

gia đình ra khỏi đời sống xã hội, thúc đ y bình đẳng giới, nhất là trong lĩnh 

vực hôn nhân và gia đình (Dương Thị Thu Hương, 2010). 

Khi xem xét nạn nhân bị bạo lực gia đình, thì cả bốn loại hình báo chí 

truyền thông đề cập đến phụ nữ với tư cách là nạn nhân của bạo lực. Số 

liệu tổng hợp từ nghiên cứu cho thấy 79,5% tổng số tin/bài đăng tải đề cập 

đến vấn đề hôn nhân và gia đình, phản ánh nữ giới như là nạn nhân của bạo 

lực đã được nhắc tới trên báo mạng. Trong khi đó nam giới chiếm tỷ lệ rất 

thấp, chỉ 7,7%, và 12,8% là quy cho cả hai giới là nguồn gốc cùng gây ra 

bạo lực.  
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Cũng như vậy, khi xem xét về thủ phạm gây ra bạo lực gia đình thì nam 

giới thường xuyên được đề cập với tư cách là nhân vật chính gây lên bạo 

lực. Nam giới chiếm 64,1% là thủ phạm gây ra bạo lực được nhắc tới trên 

báo mạng trong khi đó chỉ có 17,9% là nữ giới được nhắc tới như là thủ 

phạm gây ra tình trạng bạo lực này.  

Về hình thức bạo lực gia đình được đề cập tới trong nghiên cứu như: 

bạo lực tinh thần, bạo lực thể xác, bạo lực kinh tế, bạo lực tình dục thì đa 

phần phụ nữ là nạn nhân phải gánh chịu cả 4 loại hình bạo lực trên. Trong 

đó, hình thức bị bạo lực về thể xác đối với phụ nữ có số tin/bài đề cập (34 

tin/bài trong tổng số 73 tin/bài) chiếm tỷ lệ cao nhất là 94,1%, tiếp đó là 

hình thức bị bạo lực về tinh thần với 31 tin/bài được nhắc tới chiếm 77,4%. 

Còn bạo lực về kinh tế (5 tin/bài) và bạo lực tình dục (3 tin /bài) được nhắc 

đến ít hơn so với hai hình thức bạo lực trên (Bảng 3).  

Ngược lại, cũng với các hình thức bị bạo lực nói trên thì rất ít nam giới 

được nhắc tới họ là nạn nhân của bạo lực gia đình: chỉ chiếm 9,7% bị bạo 

lực về tinh thần và 5,9% bị bạo lực về thể xác (Bảng 3).  

 

Bảng  . Các dạng bạo l c v  gi i tính c a nạn nhân bạo l c gia đình (%) 

Các dạng bạo l c Gi i tính c a nhân v t 

Nam   ữ Cả hai  Số lượng bài 

vi t 

1. Bạo lực tinh thần 12,9 77,4 9,7 31 

2. Bạo lực thể xác  0,0 94,1 5,9 34 

3. Bạo lực kinh tế  0,0 100 0,0 5 

4. Bạo lực tình dục  0,0 100 0,0 3 

 

Khi nhìn vào các nguyên nhân bạo lực được nêu ra trên báo chí truyền 

thông có rất nhiều nguyên nhân thuộc về l i nam giới. Trong đó, nguyên 

nhân về rượu, cờ bạc, ma túy; mâu thuẫn giữa vợ-chồng và nguyên nhân 

ngoại tình là những nguyên nhân có số tin/bài được nhắc đến nhiều hơn cả 

so với các nguyên nhân khác.  

Hình ảnh người phụ nữ không chỉ là nạn nhân của bạo lực gia đình mà họ 

còn là nạn nhân của bạo lực với nhiều nguyên nhân không phải hoàn toàn do 

l i của họ. Phần lớn phụ nữ bị bạo lực do các nguyên nhân từ hành vi rượu 

ch , cờ bạc, ma túy của người chồng, thiếu hiểu biết về pháp luật, những khó 

khăn về kinh tế, tư tưởng trọng nam khinh nữ, đang còn tồn tại trong xã hội và 

ngay trong chính bản thân nam giới.  
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Như vậy, có thể thấy rằng, báo chí truyền thông đã phản ánh được nhiều 

vấn đề còn tồn tại trong quan hệ hôn nhân và gia đình, nhưng quan trọng 

hơn là cần có những thông điệp cụ thể gửi đến các địa chỉ cần thiết như các 

cơ quan chức năng, những người có th m quyền, trách nhiệm giải quyết, 

những thiết chế xã hội có liên quan... Qua những số liệu điều tra, phân tích 

cho thấy, chưa có nhiều tin, bài lên án một cách mạnh m , gửi các thông 

điệp cụ thể, r  ràng cho những đối tượng cần xử lý. Khi người bị bạo lực là 

nữ giới thì những thông điệp dành cho họ vẫn chỉ là những lời khuyên: 

nhẫn nhịn, khiêm nhường, hy sinh, chấp nhận. Phụ nữ vẫn phải chịu những 

bất công như cũ. R  ràng, đang cần nhiều những phân tích, lý giải hợp lý, 

hợp luật hơn, cần có những tin/bài nhằm cung cấp thông tin, giáo dục 

truyền thông giúp nam giới nhận thức đúng về hành vi của mình, góp phần 

giảm bớt bạo lực trong gia đình cũng như ngoài xã hội. 

3.4. S  phản ánh về phân công lao đ ng theo gi i trong gia đình  

tr n báo chí truyền thông 

Phân công lao động theo giới trong gia đình là chủ đề hấp dẫn được bàn 

luận khá nhiều trong các công trình nghiên cứu thực nghiệm và trên báo chí 

truyền thông. Vì nói đến gia đình thì không thể không nhắc tới vai trò, 

trách nhiệm, nghĩa vụ của các thành viên, cụ thể là của phụ nữ - người vợ 

và nam giới - người chồng.  

Cùng với những tiến bộ xã hội mà cách mạng khoa học công nghệ mang 

lại, ngày càng có nhiều công cụ, vật dụng giúp con người giảm nhẹ sức lao 

động trong công việc gia đình. Mặc dù tư tưởng gia trưởng, trọng nam 

khinh nữ đã giảm dần trong xã hội, nhưng một nghịch lý vẫn đang tồn tại 

trong xã hội chúng ta, đó là quan niệm coi việc nội trợ, nuôi dưỡng con cái, 

chăm sóc các thành viên trong gia đình vẫn là công việc của phụ nữ, những 

công việc này không mang lại giá trị kinh tế. Điều 18 Luật Bình đẳng giới 

quy định: “Vợ chồng bình đẳng với nhau trong quan hệ dân sự và các quan 

hệ khác liên quan đến hôn nhân và gia đình... các thành viên nam nữ trong 

gia đình có trách nhiệm chia sẻ công việc gia đình”. Song trên thực tế thời 

gian làm việc của phụ nữ trong gia đình thường dài hơn nam giới. Nam 

giới vẫn được coi là trụ cột gia đình, có quyền quyết định các vấn đề lớn và 

là người đại diện cho gia đình trong các công việc đối ngoại. Các công việc 

nội trợ, chăm sóc các thành viên trong gia đình vẫn được coi là “thiên 

chức” của phụ nữ. 

Thực tế, tính chất bảo thủ của sự phân công lao động truyền thống theo 

giới ở các mức độ khác nhau vẫn còn được bảo lưu trong một bộ phận gia 

đình Việt Nam. Điều này đã làm hạn chế không ít cơ hội học hành của trẻ 

em gái, cản trở phụ nữ tham gia vào các hoạt động xã hội và vươn tới các 
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địa vị xã hội cao. Trung bình thời gian làm việc một ngày của phụ nữ kéo 

dài hơn nam giới. Sự chênh lệch này chủ yếu do phụ nữ còn đảm nhiệm 

chính công việc nội trợ, chăm sóc con cái bên cạnh vai trò sản xuất và công 

tác như nam giới. 

Phân công lao động trong gia đình ở nhiều vùng miền trên cả nước còn 

mang tính chất phân biệt theo giới r  rệt. Công việc vẫn tập trung vào vai 

người phụ nữ là chủ yếu. Vậy vấn đề này được đăng tải như thế nào trên 

các thông điệp truyền thông  

Nghiên cứu đưa ra các chỉ báo để đo mức phản ánh được thể hiện qua 

các thông điệp truyền thông. Cụ thể: ai là người có quyền quyết định các 

công việc trong gia đình  Nam giới có chia sẻ với nữ giới trong các công 

việc gia đình không? Các công việc trong gia đình thường được coi như 

thiên chức tự nhiên của nữ giới có được tính là các hoạt động tạo ra giá trị 

kinh tế giống nam giới đi làm ở ngoài xã hội hay không? 

Qua thống kê về phân công lao động theo giới trong các tin/bài của các 

loại hình báo chí truyền thông, phản ánh có sự chênh lệch rất lớn giữa nam 

và nữ về “Vai trò dạy d  con cái” và “Công việc nội trợ, chăm sóc gia 

đình”. Với hai vai trò trên nữ giới chiếm tỷ lệ rất cao. 71% nữ giới tham gia 

vào việc dạy d  con cái, trong khi nam giới chỉ chiếm 21,1%. Tương tự 

như vậy, 79% nữ giới thực hiện vai trò làm công việc nội trợ và chăm sóc 

gia đình thì chỉ có 11,3% nam giới tham gia vào việc thực hiện những công 

việc này. Ngoài ra, với vai trò lo những việc lớn trong gia đình thì trách 

nhiệm gách vác lại thuộc về cả nam (chồng), nữ (vợ) với tỷ lệ gần như 

tương đương nhau 47,1% nam giới và 50% đối với nữ giới (Bảng 4). Điều 

đó cho thấy rằng, người phụ nữ là người phải gánh vác hầu hết các công 

việc trong gia đình từ việc nhỏ nhất đến việc được coi như là của nam giới. 

Điều này vô hình chung s  tạo thêm gánh nặng cho người phụ nữ vì cùng 

một lúc họ phải đảm nhiệm cả công việc trong gia đình và ngoài xã hội và 

hai công việc này đều được thừa nhận như những công việc chính của 

người phụ nữ.  

Như vậy, phụ nữ xuất hiện với vai trò là người đảm nhiệm chính hầu hết 

các công việc trong gia đình. Có thể, đây là tình hình thực tế của xã hội mà 

báo chí đã phản ánh. Tuy nhiên, phải phản ánh thế nào để người đọc không 

xem nó như là khuôn mẫu, là chu n mực xã hội đúng cần phải duy trì và 

noi theo. Báo chí cần có cái nhìn tích cực hơn khi đăng tải các hình ảnh 

liên quan tới vai trò của cả hai giới trong gia đình. Cần chia sẻ nhiều hình 

ảnh của hai giới trong các công việc gia đình để công chúng cùng nhận 

thức r  đó là trách nhiệm thuộc về cả hai, góp phần xóa bỏ những định kiến 

lạc hậu đã tồn tại bấy lâu.    
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Bảng  .  ai tr  c a nam gi i v  nữ gi i được nh c đ n trong các 

tin/b i ở cả   loại hình báo chí     

Vai trò Gi i tính c a nhân v t 

Nam   ữ Cả 

hai 

Tổng  ố 

tin/b i vi t 

Lo những việc lớn trong gia 

đình (trụ cột gia đình) 

47,1 50,0 2,9 34 

Công việc nội trợ và chăm sóc 

gia đình 

11,3 79,0 9,7 62 

Dậy d  con  21,1 71,0 7,9 38 

Nguồn: Khảo sát đề tài bình đẳng/bất bình đẳng giới trong thông điệp 

 truyền thông đại chúng ở Việt Nam hiện nay 

4. Kết luận 

Thông điệp về hôn nhân và gia đình trên cả bốn loại hình báo chí truyền 

thông cho thấy chủ đề hôn nhân và gia đình là chủ đề được quan tâm và đề 

cập nhiều nhất trên báo mạng. Các nội dung liên quan đến hôn nhân, gia đình 

được đề cập tập trung vào một số nội dung chính như: hạnh phúc gia đình, 

các mối quan hệ trong gia đình, bạo lực gia đình, ly hôn. Ở đây, ngoài việc 

phản ánh thực trạng hôn nhân gia đình và phân công lao động theo giới, các 

loại hình báo chí truyền thông, nhất là báo mạng đã phản ánh hình ảnh phụ 

nữ theo những khuôn mẫu, định kiến đang tồn tại s n trong xã hội và trong 

ngay cả một số nhà báo. Với những nguyên nhân khách quan của thực tại xã 

hội hay những nguyên nhân chủ quan từ phía nhà báo, thì hình ảnh của 

người phụ nữ trên sản ph m báo chí truyền thông cần được loại bỏ đi những 

định kiến thiên lệch. Đây là điều cần phải chú ý trong quá trình thông tin, 

giáo dục, truyền thông để góp phần thúc đ y bình đẳng giới, thực hiện công 

cuộc giải phóng triệt để cho phụ nữ trong cả hiện tại và tương lai. 
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